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INTRODUCTION
-
Le Festival européen du film fantastique de Strasbourg est un événement majeur du 
cinéma fantastique en France et en Europe. Depuis 2008, année de la première édition, il 
regroupe chaque année plusieurs milliers de participants et spectateurs. Faisant la part 
belle au cinéma fantastique, l’événement met à l’honneur les nouvelles productions interna-
tionales du cinéma fantastique au sens large, avec une programmation riche et éclectique : 
science fiction, thriller, épouvante, comédies noires, etc. Il propose de nombreuses rétros-
pectives de films, témoignant de son attachement profond au patrimoine cinématogra-
phique. Depuis 2012, une section est même consacrée aux jeux vidéo et à la réalité virtuelle, 
à travers une compétition internationale de jeux vidéo indépendant.

Véritable lieu de rencontre et d’échange, le festival mulitiplie les activités porposées au fil 
des années. Il offre l’opportunité de participer à des master class avec de grands réalisa-
teurs et professionnels de l’industrie cinématographique au travers de musées, ateliers et 
autres expositions. Des concours, des projections et événements en plein air uniques et in-
solites viennent compléter le panel d’activités proposées au sein du festival. Ces nombreux 
événements tendent à se développer davantage par le biais de collaborations variées avec 
des acteurs du domaine culturel et artistique de la ville de Strasbourg, comme le Shadok, le 
centre dédié aux cultures numériques.

Moderne et dans une perpétuelle recherche de renouveau, le Festival européen du film fan-
tastique est donc une référence incontournable dans le domaine, et ravit tous les amoureux 
du 7ème art, petits et grands.

LA DEMANDE
-
Afin d’élargir davantage les activités proposées en son sein, le Festival européen du film 
fantastique désire proposer cette année un nouvel événement.
Je serai donc chargée de trouver un concept et d’en réaliser toute la communication digitale 
et les préconisations qui lui sont liées.

PRÉSENTATION / CONTEXTE
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LE CONCEPT
-

Nous allons proposer ici pour le FEFFS un concours de courts métrages ouvert à tous les passionnés de ciné-
ma fantastique, avec une contrainte imposée. Ce concours sera ouvert à tous, professionnels comme ama-
teurs. Etant donné que ce concours est ouvert, le scénario et l’émotion dégagée par les courts-métrages seront 
jugés, plus que la qualité technique de ceux-ci.

Cet événement se déroulera en partenariat avec Arte creative, Coze, Maze, Hoko Magazine, Zut, et les ciné-
mas partenaires du FEFFS. Nous reviendrons en page suivante sur ces partenaires.

Les participants devront s’inscrire au concours via la page du site de l’événement, et concurront en réalisant et 
en envoyant leurs courts-métrages d’une durée de 3 à 10 minutes au comité de sélection.

Après réception des courts-métrages, un jury sélectionnera les neuf finalistes dont les courts-métrages seront 
projetés dans les cinémas strasbourgeois partenaires du FEFFS. Deux prix seront ensuite décernés : le prix du 
public, et le prix du jury. Les deux grands gagnants remporteront un an de séances de cinéma gratuit dans les 
cinémas partenaire de l’événement.

LA CONTRAINTE
-

Par essence, le cinéma en général - et plus encore le cinéma de genre fantastique - fait appel à nos émotions. 
Qui n’a pas déjà frissonné devant un film d’épouvante ? Et qui ne s’est pas déjà émerveillé devant un film ma-
gique et onirique ?
Le FEFFS regroupe depuis des années des passionnés de cinémas, qui se plongent dans ces univers si par-
ticuliers, et qui rêvent parfois à s’identifier et s’attacher à leurs personnages favoris, qu’ils soient de simples 
amateurs de cinéma fantastique ou des connaisseurs plus aguéris.

C’est donc autour de la thématique de l’émotion que s’articulera notre contrainte. Une liste de trois émotions 
distinctes sera proposée ; les participants devront en choisir une et axer leur réalisation autour de celle-ci.
Les trois émotions données seront : l’angoisse, la colère et la surprise. Ces émotions sont des sentiments très 
forts et très spontanés, que l’on retrouve dans l’univers du fantastique, et que l’on peut lire et identifier sur un 
visage. On mettra en valeur donc les émotions procurées, de cette manière on n’orientra pas le concours dans 
une direction trop précise : les participants pourront donc se l’approprier et exprimer leur perception de cette 
émotion.

En jouant autour de ce thème, nous appelons l’affect et les réactions des spectateurs. Les participants devront 
être force créative pour les immerger dans leur histoire et leur univers.

L’ÉVÉNEMENT
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Créer des partenariats est une stratégie marketing permettant de faire connaître un événe-
ment de manière efficace. Pour cet événement, nous choisirons comme partenaires :

- Arte Creative : c’est une plateforme participative dépendant de la chaîne Arte. Mettant à 
l’honneur la popculture, les jeux vidéos, films et autres médias de la culture numérique, elle 
fait partie des acteurs culturels contemporains et actuels. De plus, les bureaux d’Arte se 
trouvant à Strasbourg, la chaîne représentera donc un média important afin de relayer notre 
événement.

- Coze, Maze, Hoko magazine, Zut, sont autant de magasines et webzines culturels stras-
bourgeois pouvant être des partenaires en lien avec ce type d’évenement et qui permert-
tront d’en informer leur nombreux lecteurs.

- Le Star St Exupéry, Le Star, le Vox, et l’UGC Ciné sont les cinémas partenaires du FEFFS 
et ils seront également ceux de notre concours, où les courts-métrages finalistes seront 
projetés.

LES PARTENAIRES
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ENJEUX DE COMMUNICATION
-

L’enjeu principal ici sera de valoriser et de démar-
quer le concept de ce concours parmi les nom-
breuses activités déjà proposées par le FEFFS. Une 
stratégie de communication solide et personna-
lisée sera de mise afin de présenter au mieux ce 
nouveau concept.

Les émotions sont synonymes d’expressivité, de 
spontanéité : l’univers graphique et les visuels 
devront donc être évocateurs et chaque émotion 
identifiable.

Il faudra être force de proposition afin d’inviter les 
potentiels participants à s’inscrire au concours, à 
faire appel à leur créativité mais aussi savoir donner 
envie aux spectateurs de venir assister aux projec-
tions des finalistes.

CIBLE
-

Le FEFFS vise déjà une cible particulière : les pas-
sionnés de cinéma fantastique ; et chaque activité 
ou événement proposé vise là aussi une cible bien 
définie, à l’image par exemple de la compétition de 
jeux vidéos indépendants. La cible de cet événe-
ment suivra donc cette direction en visant particu-
lièrement les amateurs de frissons, d’un cinéma 
fort et marquant.

Ceux-ci pourront être de tout sexe, de tout âge, 
mais aussi de toute nationalité car les vidéos pour-
ront être sous titrées.

Toutefois il est important de faire une petite distinc-
tion entre deux catégories de cible :
- Les participants au concours : il faudra les inviter 
à participer, à ne pas hésiter à montrer leur person-
nalité dans leurs réalisations, plus que de prouver 
un qualité technique exceptionnel étant donné qu’ils 
pourront être amateurs.
- Les spectateurs : il faudra mettre en place une 
communication qui leur donnera envie de se dépla-
cer pour voir les projections, créer du suspens, faire 
du teasing sur ce qui est à venir.

Il sera donc important de s’adresser à ces deux 
types de cible aux moments opportuns dans notre 
communication.

POSITIONNEMENT
-

Il sera expressif et évocateur, il mettra en avant 
l’émotion forte que peut susciter le cinéma fantas-
tique. Ceci nécessitera donc des visuels qui retrans-
criront le concept, qui appuieront notre contrainte 
car c’est ce qui constitue sa spécificité.

Ici nous nous placerons en tant que spectateurs, et 
nous nous concentrerons sur l’émotion, les expres-
sions faciales provoquées par les films projetés. De 
plus, une expression de visage est déjà un stimuli 
en soi. Prenons l’exemple d’un enfant, lors d’un évé-
nement spécial, il va regarder l’expression faciale de 
ses parents avant d’exprimer la sienne. Chacune de 
nos réactions sont déjà des stimulus eux-mêmes. 
Le parti pris sera donc de se concentrer sur les 
expressions faciales.

Par le biais de ce choix, on met l’accent sur les 
émotions elles-mêmes, mais on laisse libre cours 
à l’imagination des participants afin qu’ils se les 
approprient.

De plus, il sera important d’être clairs et concis 
dans l’énoncé du déroulement du concours, des 
consignes qui y sont relatives, de la stratégie de 
communication etc. Un projet mal exposé freinerait 
la bonne communication et par extension les parti-
cipants/spectateurs.

ENJEUX, CIBLE, POSITIONNEMENT
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LANCEMENT DU CONCOURS ET INSCRIPTION
-
Dans un premier temps, lors de l’annonce de lancement du concours, un formulaire d’inscription sera mis 
en place sur le site de l’événement, à la suite duquel les participants recevront par mail le brief complet.
Dans ce brief seront rappelées les contraintes techniques (format de 1920x1080px, export en .mp4 ou 
.mov), de durée (de 3 à 10 minutes),  et les rappels ethiques de mise lors du déroulement d’un tel concours 
(pas de contenu offensant, religieux, etc.). 
Les données récoltées via ce formulaire nous permettront d’envoyer des mailings relatifs au concours aux 
différents participants afin de les informer du déroulement.

TEASING
-
Afin de communiquer activement sur l’événement en attendant les projections finales, on proposera aux 
5 premiers inscrits au concours de venir les filmer lors de la réalisation de leur film. Ces vidéos permet-
tront ensuite de réaliser des teasers et donner envie à d’autres participants de prendre part au concours, 
et d’informer déjà les futurs spectateurs de l’avancée de l’événement.

Lors de la clôture des inscriptions, le comité de sélection disposera d’un temps imparti pour sélectionner 
les 9 finalistes qui seront diffusés dans les cinémas partenaires du FEFFS. Neuf teasers seront là aussi 
créés pour communiquer sur les projections et s’adresser aux spectateurs (un par jour, pendant les jours 
qui précèdent le début du festival), et ainsi leur donner envie de venir les voir. Tous ces teasers seront 
postés sur la chaîne Youtube créée spécialement pour le concours.

PENDANT LE FEFFS
-
Pendant toute la durée du festival, les neuf courts-métrages sélectionnés seront diffusés dans les ciné-
mas partenaires du FEFFS (Le Star St Exupéry, Le Star, Le Vox, et l’UGC Ciné Cité). Chaque spectateur 
pourra voter pour son court-métrage favori via la site internet du concours. Le dernier jour avant la clôture 
du festival, la cérémonie de remises des prix se tiendra dans à l’UGC Ciné Cité (car il est le plus grand ciné-
ma et se prête très bien à la cérémonie de remise des prix dans ce contexte) et récompensera le choix du 
jury et celui du public, et ceci pour chaque émotion.

Les participants au concours seront valorisés car leurs vidéos resteront visibles sur le site de l’événement. 
Les gagnants y figureront de manière plus visible avec leur vidéo davantage mise en valeur avec la notifi-
cation des mentions pour ceux qui ont remporté des prix.

DÉROULEMENT 
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TIMELINE

12/06 | Semaine -8
Lancement du concours

- Formulaire d’inscription sur 
le site Stimulus
- Communication sur les 
réseaux sociaux

Du 13/06 au 1/09 
Communication jusqu’au 
FEFFS

- Communication sur les émo-
tions données
- Teasers sur les 5 premiers 
inscrits filmés pendant la 
réalisation de leur films
- Mailings pour les inscrits

Du 02/09 au 10/09 | 
Jour -9
Teasing des 9 courts-mé-
trages finalistes

- Publication des teasers des 9 
finalistes (1 par jour)

Du 11/09 au 20/09
Le FEFFS

- Diffusion des projections
- Cérémonie de remise des 
prix le dernier jour

A partir du 21/09
Après le FEFFS

- Publication des liens des 
vidéos des participants
- Mise en valeur des vidéos 
ayant remporté des prix

07/08 | Clôture des envois 
de courts-métrages

28/08 | Deadline décision 
des 9 finalistes par le comité 
de sélection 
(3 semaines de délai depuis la 
clôture des envois)

Du 28/08 au 02/09
Réalisation des 9 teasers des 
finalistes par l’équipe Stimulus
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Pour la communication relative au concours, plusieurs supports de communication sont préconisés :

- Le mini site de l’événement lui-même ainsi que l’encart du concours sur le site du FEFFS

- Les réseaux sociaux seront primordiaux pour bien communiquer et teaser le concours. Pour cela les 
plus efficaces seront Instagram et Facebook. Il serait également intéressant de créer une chaîne Youtube 
propre à l’événement où tous les teasers et court-métrages seront postés : de cette manière les utilisa-
teurs pourront facilement les visionner et les partager. De plus, dans le site internet de l’événement, les 
vidéos des finalistes seront des vidéos issues de la chaîne Youtube, ce qui donnera davantage de visibilité 
à la chaîne. Par ailleurs, on créera une animation d’introduction commune à toutes les vidéos de l’événe-
ment.

- Les mailings/newsletters sont des outils de communication intéressants pour ce concours : si l’on 
récupère les données utilisateurs du FEFFS et du formulaire d’inscription au concours, on pourra là aussi 
communiquer sur les différents teasers et étapes. On créera également sur le site de l’événement un en-
cart pour s’abonner à la newsletter afin que le plus de personnes possible reçoivent ce contenu.

- Des bannières pubs seront des outils très utiles pour apporter plus de visibilité à l’événement. Celles-ci 
pourront être postées sur le site de la ville de Strasbourg, et ceux des magazines partenaires de l’événe-
ment.

- Des supports print viendront compléter la communication digitale, telles que des affiches dans la ville et 
ses alentours, abribus, flyers, etc.

SUPPORTS DE COMMUNICATION
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PAGE FACEBOOK
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VISUELS DES ÉMOTIONS
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angoisse colère surprise

Pour communiquer sur les émotions, les expressions de visage, j’ai moi-même réalisé et retravaillé 
des photographies illustrant chacune des émotions. Afin de renforcer l’idée de court-métrage, j’y ai 
ajouté les cadres de focus et les bandes noires caractéristiques de la photo/vidéo.

Les illustrations qui y sont ajoutées viendront renforcer l’émotion et rendre le tout encore plus ex-
pressif. Elles symbolisent comme une sorte d’aura qui émane des personnages, et qui sortent du 
film pour toucher les spectateurs - d’où le choix d’utiliser de légers effets de flous directionnels ainsi 
que de les faire sortir des bandes noires. Ces tracés serviront également à attribuer un code couleur 
correspondant à chaque émotion.



ANNONCE LANCEMENT DU CONCOURS
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Ici on s’adresse à tous, on présente le nouveau 
concept dans ses grandes lignes. On prend garde 
à ne pas expliquer trop de détails pour que le dé-
roulement reste clair : on veut faire comprendre en 
quoi consiste le concours, de quoi il s’agit, si les 
utilisateurs veulent en savoir plus, ils sont invités à 
se rendre sur le site internet qu’on rend toujours bien 
visible.

Pour la communication, on préconisera des textes vi-
vants, et on utilisera des mots issus du champ lexical 
de l’émotion.

Par ailleurs, on liera les publications Facebook et 
Instragram afin qu’elles soient présentes sur les deux 
réseaux et donc maximiser la visibilité.

Le bruit blanc, typique de la vidéo, ainsi que les 
illustrations s’inscriront comme les fils rouges des 
différents supports.

version anglaise



PUBLICATION PRÉSENTATION DES ÉMOTIONS
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version anglaise



STORY TEASING DES PREMIERS INSCRITS
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Ici le Swipe Up mènera directement à la page 
où se trouve le formulaire d’inscription au 
concours.

version anglaise



STORY ANNONCE ARRIVÉE DES TEASERS FINALISTES
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Une fois que le comité de sélection aura choisi 
les finalistes, on annonce l’arrivée des teasers 
sur les réseaux sociaux dès le lendemain. De 
cette manière on crée du suspens et on donne 
envie à nos cibles d’être présente de suivre les 
posts à venir.

version anglaise



EXEMPLE POST D’UN DES TEASERS FINALISTES
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On présentera chaque teaser finaliste de ma-
nière similaire avec le même horaire chaque 
jour. On y présentera simplement le titre du 
court-métrage, son réalisateur et le synopsis.

On ne manquera pas de renvoyer les utilisa-
teurs sur la chaîne Youtube qui centralisera 
toutes les vidéos relatives au concours.

version anglaise



STORY HORAIRES DES PROJECTIONS
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version anglaise



STORY INVITATION AUX VOTES
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De la même façon, le Swipe Up mènera direc-
tement à l’espace vidéos du site où aura pris 
place l’espace vote.

version anglaise



POST REMISE DES PRIX
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C’est la dernière phase du concours, on an-
nonce les deux grands gagnants, on remercie 
tous les participants, et on renvoie vers le site 
et la chaîne Youtube où seront publiés les 
courts-métrages entiers dès le lendemain.

version anglaise



CHAÎNE YOUTUBE
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Pour la chaîne Youtube, on créera une vidéo de présentation du concours, avec les émotions de l’année. On organisera bien les vidéos selon les différentes phases de 
l’événement. On mettra en place un système de miniatures : elle permettront d’apporter une cohérence graphique dans le feed de vidéos et faciliteront par ailleurs leur 
identification et leur organisation pour les utilisateurs.
J’ai également créé l’animation d’introduction qui sera commune à toutes les vidéos, à consulter dans le dossier ANNEXES.



EXEMPLES BANNIÈRES SITES PARTENAIRES
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www.coze.fr

www.zut-magazine.com



ENCART SITE DU FEFFS
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AFFICHE
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SITE INTERNET - HOME
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LIEN PROTOTYPE DESKTOP :
https://xd.adobe.com/view/bef-
c49ec-9e7e-4824-4b85-a1ceabd92af7-c8cd/?-
fullscreen

Pour le site internet, on misera sur une mise 
en page rythmée et cohérente avec l’univers 
graphique général de l’événement :
- le fond en bruit blanc apportera de la texture 
et s’animera
- la photographie en haut de page met l’accent 
sur le concept : l’émotion, mais aussi la vidéo
- on utilisera les illustrations, notamment avec 
les mains, pour attirer l’attention sur l’impor-
tant, et pour évoquer le fait de toucher

Cette home page aura pour but de présenter 
assez succintement le concept du concours, 
mettre l’accent sur les émotions à l’honneur, 
ainsi que trois dates clés qu’on mettra en avant 
pour faciliter la compréhension du déroule-
ment pour les utilisateurs.



SITE INTERNET - ESPACE PARTICIPANTS/SPECTATEURS

23PHASE 1 - Inscriptions au concours PHASE 2 - Inscription closes/Planning des projections en cinéma

Le menu est composé de deux labels :
- l’espace participants/spectateurs
- l’espace vidéos

Ces deux pages évolueront au fil des diffé-
rentes étapes du concours.

Ici la page participants.spectateurs en deux 
phases.
- La phase 1 : On met en avant le formulaire 
d’inscription, le temps restant avant que les 
inscriptions soient closes, et quelques infor-
mations sur le concours plus détaillées.

- La phase 2 : Ici on s’adresse aux specta-
teurs. Les finalistes ont été choisis et vont 
bientôt être diffusés en salle de cinémas. 
On mettra en place un système de filtre de 
sélection selon le cinéma qui nous intéresse 
pour voir les horaires des différents projec-
tions. De cette façon on rendra plus digeste 
l’expérience en évitant de devoir mettre 
quatre tableaux sur la même page.

On mettra en avant les coordonnées des 
cinémas puis un rappel sur l’appel aux votes 
et la cérémonie de remise des prix à venir.

Le principe des décomptes sera assez récur-
rents dans notre site. Il présente d’abord un 
intérêt graphique, puisqu’il est très présent, 
et il évolue constamment, mais aussi et 
surtout, il donnera des repères temporels 
très clairs sur le déroulement du concours et 
les étapes à venir.



SITE INTERNET - ESPACE VIDÉOS

24PHASE 1 - Teasers des 5 premiers inscrits

L’espace vidéos se décompose en trois temps :
- La phase 1 est la présentation des teasers des 
cinq premiers inscrits
- La phase 2 : présentation des neuf teasers 
finalistes avec la possibilité de voter pour son 
court-métrage favori
- La phase 3 : c’est la phase post FEFFS, où l’on 
présentera les oeuvres entières et les gagnants 
du concours

Ci-contre en phase 1 on présentera les vidéos de 
manière succinte, sans donner trop d’informa-
tions. Le principe est de teaser, créer du suspens, 
de montrer le travail des participants, à ce stade 
on ne veut pas en dire trop.

On ajoutera toujours un lien bien visible menant à 
la chaîne Youtube (toutes les vidéos postées sur 
le site en seront issues), puis pour finir un dé-
compte avant l’arrivée des neuf sélectionnés.



SITE INTERNET - ESPACE VIDÉOS
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PHASE 2 - Teasers des 11 finalistes

En phase 2, on présentera sous forme de liste 
les neufs courts-métrages finalistes qui seront 
projetés pendant le FEFFS.

Sur cette page on donnera davantage de pré-
cisions et d’informations : le nom du film, son 
réalisateur, sa durée et son synopsis. 

Ici ce seront bien entendu seulement les teasers 
qui seront postés, afin que les spectateurs aient 
envie de venir assister aux projections entières.

Les votes sont disponibles sur cette page, c’est 
à partir de ces votes que sera décerné le prix du 
public. 
Pour s’assurer qu’il n’y ait pas d’inégalité par 
rapport à des utilisateurs qui cliqueraient de 
nombreuses fois sur un même court-métrage : 
lorsqu’on clique sur le bouton de vote, une pop 
up s’ouvrira en demandant le nom et l’adresse 
mail de l’utilisateur pour que le vote soit pris en 
compte.



SITE INTERNET - ESPACE VIDÉOS
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PHASE 3 - Annonce des gagnants/fin du concours

C’est la phase finale de l’espace vidéo. 

On met bien en avant les deux grands gagnants 
du concours, et on cite les autres finalistes sous 
forme d’un slider.

On renvoie là aussi sur la chaîne Youtube où se-
ront toutes les autres vidéos du concours.

Biensur cette page contient également les re-
merciements aux participants, aux partenaires 
ainsi qu’au FEFFS, et on donne rendez-vous pour 
l’année suivante.



SITE INTERNET - RESPONSIVE
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LIEN PROTOTYPE MOBILE : 
https://xd.adobe.com/view/c6b518d9-3560-
4d05-5c05-51f14a87a187-b084/?fullscreen


